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L’EDITO

Bienvenue dans notre nouvelle charte graphique qui va nous
permettre de déployer sur 'ensemble de nos supports et leviers
de communication une présence visuelle, des messages, tout un
univers identitaire.

Ce document est un cahier de normes applicables avec rigueur mais
laissedelasouplesse,despossibilitésdevariantesetdescombinaisons
potentielles a imaginer. Il exprime, dans tous ses aspects (polices de
caractéeres, signes graphiques, direction artistique photos, modéles
de présentation de documents internes, de communication externe,
de communication appliqués au digital) une grande idée, une belle
idée, une idée forte:

En Coétes d’Armor, chacun est invité a « EN PRENDRE PLEIN LA
VIE», a partager un art de vivre, a trouver un nouveau souffle, a
ouvrir grand les yeux, le cceur et les papilles. Une philosophie de
vie au quotidien, une promesse a 360° une belle histoire a vivre
ensuite, le temps d’'un séjour ou le temps d’une vie.

Ce document fondateur de notre nouvelle communication est un
outil précieux pour structurer le travail de Coétes d’Armor Destination
et nous nous réjouissons d'avance de tous les possibles qu'il nous
ouvre.
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Bl Agence signe-<temps

La plateforme marketing

LES FONDAMENTAUX

#1 Les Cotes d’Armor : un capital sémantique, un nom '
#2 |es Cotes d’Armor : une Bretagne au charme discret et
subtil

#3 En Cotes d’Armor, on repousse les frontiéres : un territoire
de I'infini, ouvert sur Jersey, Guernesey, 'Angleterre

#4 | es Cotes d'’Armor : une société bienveillante et solidaire
qui favorise I'épanouissement des enfants

#5 Une destination « HVN » a haute valeur naturelle : une
naturalité sauvage et preservée, qui reconnecte au vivant

#6 Une destination équilibrée et qui équilibre

#7 Dans les Cotes d’Armor on invente tous les jours : un
territoire qui « montre I'exemple » et met son audace au service
de l'intérét général

e

LES COTES D’ARMOR,
L’EXPERIENCE
IMMEDIATE ET INTENSE
DE LA BRETAGNE

5 PILIERS

Les piliers constituent les thématiques
majeures, les éléments leaders de
personnalité a développer dans la
communication

#1 LA GARANTIE D'UN ACCES DECARBONNE
ET RAPIDE

#2 L A GARANTIE DE LA MER PARTOUT
ATH MAXIMUM

#3 LA GARANTIE DE L'IMMERSION
DANS LA CULTURE BRETONNE

#4 LA GARANTIE QUE PROXIMITE = QUALITE

#5 LA GARANTIE DE BIENFAITS SANTE
INSTANTANES

#6 LA GARANTIE D'UNE SATISFACTION
SENSORIELLE
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La signature

EN PRENDRE
PLEIN LA VIE

Une formule puissante,
positive, projective,
directe , qui interpelle
immédiatement. Elle
valorise un territoire
qui ouvre les bras, qui
accueille, qui donne un
nouveau souffle et qui
résonne également de
facon intime.

Elle distingue les
Cotes d'Armor parmi
des territoires a haute
valeur ajoutée qui

vous mettent sur
la bonne voie, vous
nourrissent, vous font
grandir, s’épanouir.

Un territoire riche,
intense, une promesse
de liberté.

Elle évoque une
transformation positive
qui ne peut pas laisser
indifférent :

une formule motivante
et poétique a la fois.
Un clin d'oeil aussi
a l'esthétique et aux
panoramas offerts par
la destination, en en
prenant plein la vue, on
Vibre, on se sent vivant.
Il y a un avant et un apreés
Cotes d’Armor

p6
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Le logotype

COTESZARMI(

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

Le logo combine
I'avantage d’étre a la fois
structuré et dynamique,
carré et esthétique, riche
et lisible.

2 polices de caractéere
se combinent pour
créer I'harmonie du
bloc marque, chacune
a forte personnalité. Un
bloc marque qui réussit
a avoir de I'élégance et
de la stabilité en méme
temps.

On y retrouve une belle
exposition du mot Cotes-
d’Armor, le clin d'oeil aux
trois traits de la marque
Bretagne.

»p7
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Dep
es embrul
Une lumiére qui fait auss yeux face aux géants de granit ou a une irrés ble

assiette de Saint-Jacques (ok, pour les enfants, les yeux qui brillent c’est plutot a I'lheure
de la crépe du gouter). Les Cotes d’Armor n'ont aucun mal a nous conva ‘

a I'heure bretonne avec son histoire, ses traditions et ses engagement

Histoire que jamais ne disparaissent ces panoramas sublimes, ses
offerts par la mer, la terre et ses habitants.
|

o

i avec pour eux, ici pour souffler, bodger, kiffer, ici pour
=2 ici pour en prendre plem la

SE REFERER A LA BIBLE EDITORIALE
POUR TOUTES LES BONNES
PRATIQUES REDACTIONNELLES




Cotesd’Armor

Marque Tourisme
logotype et regles d'utilisation
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La construction
APTLY

Regular

5 4
B D S U P P E B . ® C:73 M:22 J:40 N:4 C:54 M:0 J:32 N:O

[ ]
Regular . s R65 VIS0 B1I52 R:125 V2199 B:188
............................ . o #419698 #7dc7bc

C:100 M:74 J3:48 N:53 C:73 M:22 J:40 N:4 C:54 M:0 J:32 N:O
R:9 V:44 Bi64 R:65 V:150 B:152 R:125 V:199 B:188
#092c40 #419698 #7dc7bc

»p10
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Les versions principales dulogo

COTESZARN

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

COTESZARMOR

EN PRENDRE PLEIN LA VIE
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Les versions secondaires dulogo

Les monochromes

COTESYARMOR

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

COTESZARMOR  COTESZARMOR

EN PRENDRE PLEIN LA VIE EN PRENDRE PLEIN LA VIE

ATTENTION:
Lutilisation de cette version reste exceptionnelle, comme
sur des documents administratifs ..
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Lesregles d’utilisation

Lisibilité des versions prinicpales

FOND COULEURS FOND PHOTO

Les versions principales doivent uniquement vivre Choisir une version permettant la bonne lisibilité du logo
sur fond blanc ou sur fond bleu foncé (le constituant)
Si autre teinte, favoriser les versions secondaires

coTeszaRm0y MO ERIMOGE COTESRARIIC ARMOF

COTESY

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

L

X

X

»p13
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Lesregles d’utilisation

Lisibilité des versions secondaires

FOND COULEURS
Choisir une version permettant la bonne lisibilité du logo

COTESZARMOR

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

COTESZARMOR

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

FOND PHOTO

Choisir une version permettant la bonne lisibilité du logo

COTESIARMOR

NDRE PLEIN LA VIE VIE

5 < =y
“COTesTARTTER

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

»pl4
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Les regles d’utilisation

Les interdits

NE PAS

— MODIFIER :

et VIE .
== EN PRENDRE PLEIN LA Y= > Les proporhons

> Le positionnement des éléments

NE PAS

VIE CHANGER LES COULEURS
A

NE PAS

CHANGER LES TYPOGRAPHIES

»p15
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Lesregles d’utilisation

Les tailles et les positionnements

ZONE DITE DE «PROTECTION»

Pour assurer la lisibilité du logotype, il est demandé de laisser
un espace libre tout autour du logotype de I'équivalence du "E" de Vie.

§40mm

COTESZARIT!

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

COTESZARNM)!

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

' 30mm x 9,3mm '

TAILLE MINIMALE

(limite de lisibilité du nom)
n'integre pas les marges de protection

COTESZARM)

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

TAILLE RECOMMANDEE
(POURUN SUPPORT A4)
70mm x 21,7mm

n'integre pas les marges de protection

»p16
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=®

TAGN

La marque Bretagne doit
toujours étre positionnee a

CUTES [E],H R ml fleur de document dans le quart

EN PRENDRE PLEIN LA VIE supérieur du document

BR!

Lorsqgu’il est en majeur, le
logo est amené

avivre centré

dans le premier quart du
format

taille préconisée
format A4: 119X37mm
Sien mineur,
il vient vivre
en bas de document
al’échelle
des informations

associées
Le logo CAD s'utilise
FORMAT PRECONISE CEPENDANT librement, afin de garantir
1/3 de lalargeur sa bonne lisibilite.
du format
+ marges Sataille ne devant pas étre
de protections au dessous de 1/10 dela

hauteur du document

COTES2ARMO] CUTES”HRmUR CUTES”HHmUR @ C[]TES”HRm[

EN PRENDRE PLEIN LA VIE EN PRENDRE PLEIN LA VIE EN PRENDRE PLEIN LA VIE  EN PRENDRE PLEIN LA VIE

»pl17




Tout Vivre
en Cotes d’Armor

Marque Attractivite
logotype et regles d'utilisation
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La construction
BD SUPPER

Regular

TOUT VIVRE EN

COTES2ARMOR

EmA

APTLY

Regular

C:73 M:22 3:40 N:4 C:54 M:0 J3:32 N:O
R:65 V:150 B:152 R:125 V:199 B:188
#419698 #7dc7bc

C:100 M:74 3:48 N:53 C:73 M:22 3:40 N:4 C:54 M:0 J:32 N:O
R:9 V:44 B:64 R:65 V:150 B:152 R:125 V:199 B:188
#092c40 #419698 #7dc7bc

»p19
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Les versions principales dulogo

TOUT VIVRE EN

COTESZARN

. TOUTVIVREEN

COTES?

10R




El Agence signe-stemps

oooooooooooooo

TOUT VIVRE EN

COTESARMOR

TOUT VIVREEN

TOUT VIVRE EN

COTES2ARMOR CGTES”HRmUR

TTTTTTTTTT

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
sssssssssssssssssssssssssssss
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Lesregles d’utilisation

Les interdits

NE PAS

MODIFIER :
> Les proportions

> Le positionnement
des éléments

NE PAS

CHANGER LES COULEURS

NE PAS

CHANGER LES TYPOGRAPHIES

Les tailles et les positionnements

ZONE DITE DE «PROTECTION»

Pour assurer la lisibilité du logotype, il est demandé de laisser un espace
libre tout autour du logotype de I'équivalence du "V" de Valeur.

. TOUTVMIVREEN

COTESTARMOF

TOUT VIVRE EN

pOTESQ'ﬂRmUB

TAILLE MINIMALE
30mm x9mm
(limite de lisibilité du nom)

TOUT VIVREEN

COTES2ARMIOR

TAILLE RECOMMANDEE
POUR UN SUPPORT A4

70mm x 20mm

»p22
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Lesregles d’utilisation

Les positionements
o La marque Bretagne doit
2 toujours étre positionnée a
TOUT VIVRE EN i fleur de document dans le quart

supérieur du document

COTESEHRIT

lorsqu’il est en majeur
le logo est amené
avivre centré

dans le premier
quart du format

taille préconisée format A4:

129X36mm Sien mineur,

il vient vivre

en bas de document
al’échelle

des informations

.. le logo CAD s'utilise
associées

librement, afin de garantir

) ) sa bonne lisibilité.
FORMAT PRECONISE CEPENDANT

173 dezla I?rgeu: Sataille ne devant pas étre
utorma au dessous de 1/10 dela
+ marges

. hauteur du document
de proctections

...................................................... %} CGTEé%UﬁE\[/ﬁE N

TOUT VIVRE EN TOUTVIVREEN TOUT VIVREEN ¥,

COTESZARM CUTES ARMOR CUTES ARMOR

»p23
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Les typographies

BD Supper
_bold

AaBbCc
ABCDEFGHIUKLMN

OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstu-
A\ 2.4 1

BD Supper

Regular

AaBbCc

ABCDEFGHIJKLLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

212" %

Montserrat
SemiBold

AaBbCc

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Montserrat
Regular
AaBbCc

ABCDEFGHIIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu

Montserrat
Semibold

AaBbCc
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

El Agence signe-stemps

collection
Gill sans

AaBch

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstu

AaBbCc

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu

AaBbCc

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu
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Le code couleurs

AURORE

O
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Le code couleurs

COULEURS PRINCIPALES /
NUANCES DU LOGO

COULEURS SECONDAIRES /
La collection: NUANCES DE BLEUS

NUIT

C:100 M:74 J:48 N:53
R:9 V:44 B:64
#092c40

SARCELLE

C:73 M:22 3:40 N:4
R:65 V:150 B:152
#419698

VERT D'EAU

C:54 M:0 J:32 N:O
R:125 V:199 B:188
#7dc7bc

GLACE

C:18 M:0 J:0 N:O
R:217 V:239 B:253
#d8eefd

CIEL

C:50 M:0 J:6 N:O
R:133 V:207 B:235
#85cfeb

AUBE

C:41 M:24 J:5 N:O
R:162 V:182 B:216
#a2b6d8

TURQUOISE

C:80 M:20 J:44 N:4
R:14 Vil46 B:146
#0e9292

MAREE

C:58 M:22 J:19 N:02
R:115 V:167 B:192
#73a7c0

KLEIN

C:99 M:77 J:12 N:1
R:22 V:70 B:140
#17478c

PETROL

C:91 M:63 J:32 N:18
R:34 V:81 B:116
#225174
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Le code couleurs

PISTACHE

C:35 M:2 J:48 N:O
R:182 V:211 B:158
#b6d39e

MENTHE

C:74 M:17 3:100 N:3
R:77 V:150 B:40
#4d9628

FORET

C:81 M:33 J:100
N:67

R:25 V:63 B:22
#193f16

BRUYERE

C:42 M:49 3:32 N:15
R:147 V123 B:135
#937b87

HORTENSIA

C:29 M:83 J:32 N:16
R:164 V:64 B:102
#a44066

C:24 M:54 J:63 N:7
R:191 V:126 B:94
#bf7e5e

SABLE

C:2 M:38 3:71 N:2
R:241 V:171 B:87
#f1ab57

BEIGE

C:8 M:18 J:36 N:O
R:238 V:212 B:174
#eed4ae

AURORE

C:0 M:43 J:46 N:O
R:245 V:168 B:136
#f5a888

ROSE

C:6 M:62 J:34 N:7
R:218 V:120 B:129
#da7881

BRIQUE

C:7 M:86 J:96 N:O
R:222 V:78 B:28
#de4elc

OR

C:1 M:20 J3:91 N:O
R:253 V:204 B:23
#fdccl7

»p28
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,I |
Liconographie
LES PORTRAITS : une collection de portraits dynamiques, traduisant les émotions d’'une vie

gettyin

Cecilie Arcur?

»p29
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Liconographie

LES DURABLES : Une collection de visuels qui met en scéne la dimension like alocal -Privilégier
avec des personnes en action

»p30
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LES PLANS LARGES : une collection de visuels en mouvement, avec des vues dégagées
pour donner une sensation de respiration

»p31
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Les élements graphiques

Licotype
SEUL : ENFRISE/MOTIF
1/4 :
A placer librement sur les differentes
: extrémités d’'une composition avec les 3
- SORTIE DE ...... SUR LA BASE D!UN Couleurs prinoipales / en tramé ou non

LICOTYPE = ; FORMAT A4 LA FRISE
1/4 DE SA DOIT FAIRE FAIRE

AVEC UNE MARGE
FORMAT DE  CORRESPONDANT GARDE LA MARGE
LICOTYPE = AUNE LARGEUR DE LA VERSION
RESPECTER DE FRISE VERTICALE
DES MARGES DE
PROTECTIONS —= - -
SURLA HAUTEUR 20% < OPACITE > 85%
EQUIVALANT
AL’ ACCENT EN COMPOSITION
CIRCONFLEXE avec des visuels :

en blanc et plus
ou moins tramés
|

SUR DES APLATS OU DES VISUELS :
alacoupe avec les 3 couleurs
principales EN MOTIF,

En ton sur ton avec

les couleurs du nuancier,
(essentiellement pour des pages de

garde)

N CT

Lo b | |
(1] | | | e

e N
3 || Lo

e 59 | | |

g ]

EN FLAVICON,

on retire les 3 traits
dans un soucis de format

Possibilité de lui appliquer un
dégradé jouant avec 'opacité

—

QHIIC

»p32
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Les élements graphiques

Les bandeaux

lls peuvent se décliner avec toutes les couleurs du nuancier ( les couleurs principales et les secondaires)

LE BANDEAU «PLEIN»
POUR STUCTURER UNE COMPOSITION

Structure 1 Structure 2 Structure 3
position h
position i
avec
" osition j aplats
position b P J
position f position k
position c . 5
position g | :
1/3 1/4 1/5 o -
avec
LE BANDEAU «TOURNANT» visuels

POUR VALORISER LA COMPOSITION

Structure 4

s'utilise
essentiellement

oosition m avec des visuels

13m 1B3mm

LE BANDEAU «DEGRADE» TRANSPARENT

POUR HABILLER LA COMPOSITION

a la coupe sur des visuels
sur fond blanc

CONSTRUCTION

Emplacement
50
N

en arriere plan du
bandeau»tournant»

/!

A4

Nuance/opacité 100%

Emplacement

Nuance 1

Nuance/opacité 0%

Nuance2

»p33 |




Les modeles
d’applications

> les supports corporate p35

Les fonds powerpoint p36

Les rapports corporates p37

Les pages interieures de rapport corporate p38
Les supports techniques p39

> les supports promotionnels tourisme et attractivité p41
Les couvertures guides p42

LLe modéle de double page intérieure pour un guide p46

LLa couverture dossier de presse p44

LLa couverture groupes & affaires p45

LLa couverture seminaire & team buiding p46

LLa couverture guide d'accueil p47

La carte touristique p48

Les kakémonos p49

>les supports newsletter p50



Les supports
corporates
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es fonds power

LOREM

IPSUM DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

LOREM
IPSUM DOLOR

Ex turba vero imae sortis et paupertinae

In tabernis aliqui pernoctant vinariis

Non nulli velariis umbraculorum theatralium latent, quae
Campanam imitatus lasciviam Catulus in

Aedilitate sua suspendit omnium primus; aut pugnaciter aleis
Certant turpi sono fragosis naribus

Introrsum reducto spiritu concrepantes;

23/09/2023 / COTES D'ARMOR DESTINATION COTESDARMOR.COM

oint

Ex turba vero imae sortis et
paupertinae

In tabernis aliqui pernoctant
vinariis

Non nulli velariis umbraculorum
theatralium latent, quae

Campanam imitatus lasciviam

23/09/2023 / COTES D’ARMOR DESTINATION

LOREM
IPSUM DOLOR

Ex turba vero imae sortis et
paupertinae in tabernis aliqui
pernoctant vinariis, non nulli velariis
umbraculorum theatralium latent,
quae Campanam imitatus lasciviam.

Catulus in aedilitate sua suspendit
omnium primus; aut pugnaciter

aleis certant turpi sono fragosis
naribus introrsum reducto spiritu
concrepantes; aut quod est studiorum
omnium maximum ab ortu lucis ad
vesperam sole.

23/09/2023 / COTES D’ARMOR DESTINATION

COTESDARMOR.COM

LOREM
IPSUM DO

EXTURBA VERO IMAE
SORTIS ET PAUPERTINAE
IN TABERNIS ALIQUI PERN

23/09/2023 / COTES D'ARMOR DESTINATION COTESDARMOR.COM

cad22.com
cotesdarmor.com

toutvivre-cotesdarmor.com

fXd0O

»p36
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Les rapports corporates

CONTACT
EQuag MAI s
o 0“” SHRE

DOLOE A QIS MOL T RE

76,9mm

RAPPORT .
D’ACTIVITE

Cates dArmar

Il

cad22.com cad22.com

D> INCO> 1
e M | [ [amm 3 |
o

Structure du bandeau 1 (1/3) - cf page 33

»p37
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Les pages intérieures rapport corporate

» LA PROMOTION WEB

»»» 1,8 MILLIONS DE VISITES SUR COTESDARMOR.COM

Au fil des années, cotesdarmor.com s'est affirmé comme le site de référence dédié au tourisme
dans le département que ce soit pour les visiteurs extérieurs mais aussi pour les habitants.
L'année 2022 confirme la progression engagée il y a 5 ans avec une hausse de 44 % sur l'année

pour un total de 1806 000 visites.

DU TRAFIC
PROVIENT DU SEO CONSULTE!

Un outil gratuit pour diffuser de linformation sur
son site web. CAD a développé 3 widgets mis a
disposition des professionnels des Cétes d'Armor. Il
sagit de modules gratuits permettant de diffuser
de linformation touristique sur un site internet.
Linformation est mise a jour automatiquement et en
temps réel.

3 TYPES

DE DONNEES SONT
PROPOSES :

* 'AGENDA DES MANIFESTATIONS

« LES ACTIVITES DE LOISIRS

« LES EXPERIENCES COSTARMORICAINES

2

INFOS CLES

a3 18000

N 4 ABONNES
,18M @ 73000
DE VISITES ,
ABONNES
VISITES EN 1JOUR soo
(13IUILLET) ABONNES

70% 613000

FICHES SIT

»») WIDGETS TOURISME COTES D’ARMOR

Pour installer un widget sur son site web, il
faut se rendre sur www.widget.cad22.com,
choisir le type de widget, personnaliser en
termes de couleur et d'affichage, filtrer les
informations a intégrer.

[

Exemple d'intégration du widget sur le site
d'un hébergeurcostarmoricain.
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Les supports techniques

TAGN

Recto ORTRAIT DES TOURISTE
: @a
30mm P B B s U B S s
H r
EN COTES D’ARMOR
METHODOLOGIE D'ETUDE
1. LES DONNEES EXPLOITEES -
POUR LES CGTES D'ARMOR 376 SITES AVEC LA PRESENCE D'ENQUETEURS
wistes, mal =, points tie du territoi
PERIODE D',ANALYSE 565 SITES PARTENAIRES SANS ENQUETEURS
14 vagues denquéte :
de février 3 décamlore 2022 Lty
3 UNE ENQUE
QUESTIONMAIRES DE TOURISTES = mailing a
COLLECTES
5407 collectés sur les Cétes dArmor*
SOURCES : ENGLETE REFLET 012 - CRT GRETACHE - COTES DR AMOR DESTINATION
2 940 réponsas 42 5 réponses ;7 réponses
OFFICES DE TOURISME MARCHES AUTRES*
*ports, éclusas, sires de
‘camping-car, centre natutiques
I ;93 réponsas 167 réponses
SITES DE VISITE GARES/AEROPORTS
2. UNE DEPENSE JOURNALIERE PAR PERSONNE (50,8 €)
QUI PROGRESSE PLUS VITE QUE L’ INFLATION
Evolution & ans
“ L& DEPENSE JOURNALIERE DES TOUSTES ATTEINT
50,8 € En COTES 0'ARMOR EN 2022 ELLE
Bsd e ~EE AFORTEMENT PROGRESSE DEPWIS 2016 [+ 21%) avec
une évolution bien supsrieure a l'inflation
|+12 %] et serapproche de la déperss journaligre
Hébergemeant bretonne ({27 € de moins contre S € en 2018).
@ Transport pour venir LA CONSOMMATION TOURISTIUE ANNUELLE EN
) . COTES D'ARMOR EST DE L'ORDAE DE 1.2 MILLIARDS D'€
@ Alimentation
\F-ntdil.:;lion Déplacement sur place .F":'mm‘ -y "wmzf'
dépenses Loisirs I'hébergement (35 % contre 34 %), 'alimentation
(30 % contre 31 %) et le transport (18 %),
as
E 15%
15mm Bl Agence de développement
Structure du bandeau 3 (1/5) - cf page 33 e
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Les supports techniques
Les déclinaisons FBEQUETAIOH

BRETAGN

LES MINUTES BLEUES

""" verso 1 1. LES DONNEES EXPLOITEES
N ) . . POUR LES COTES DARMOR _:-ﬁllm:wﬁ:iuhnh:nn'mgdmu:shsde
UNE DEPENSE JOURMALIERE PAR PERSCHNNE (50,8 2) . vistes, mart| cints de sartie du temitaire [gare..
QUIPROGRISSE PLUS VITE QUELTNFLATION ily aducontenu PERIODE D' ANALYSE f Igare.)
- 5 3 26E SITES PARTENAIRES SANS ENQUETEURS: Sites de
=> contacts en bas de page 14 vagues d'enquéte : Vicite, pffioes e tourrne, Forts de plaimnce, cantra
de février a décembre 2022 nautiques, écluses, aires de cam ping-car
» UNE ENQUETE EM LI GNE POST-SEJOUR, par envoi
QUESTIONMAIRES DE TOURISTES de mailing aux persorines sollicitées surles
COLLECTES pairts d'enquéte afin de connattre leur profil, les

5407 collectés sur les Cotes d'Armort R o S A R I T

10.FTER,
Théoegament [35% contie

{814 A 20nETe 21 ) & 1B TERNSE: SOURCES : ENGLETE REFLET 022 - CRY DATACGKS - CATES DAHOR DESTIHATICN

2 940 réponses 42 5 réponses ;; réponses

T OFFICES DE TOURISME MARCHES AUTRES*
GUAL IAREELT, GUUTL U MASHIFUAT QUOS 3 *Ports, écluses, aires de
5, ‘cemping-car, centre natutiques
1 ?98 réponsas 16; réponses
SITES DE VISITE GARES/AEROPORTS

Recto

2. UNE DEPENSE JOURNALIERE
PAR PERSONNE (50,8 €)

QUI PROGRESSE PLUS VITE QUE
L’INFLATION

verso2

DEPENSE DE SEJOUR PAR PERSONNE

Chitistiurn adion pra deloms to berurn st hic to qui R
axpaib uzzillzut pration sendarit quas st srum dolaribus.
Dit o sat maximus, sequam que sunt vendia con rasti
iipidl quibus, ques mossimil ma weluptis deriarm, qua
vantemp oratas ressquism qua weritaguam quo voluptati
afemparumque volors net volor auts<atati apellaborrum
faciat val magnisitia dolor am imuscid quis ipid et sstibus
anihill orperecto officid ebitior siusterma qui

sararsparat.

Blarum iliquo baa andelit fuga. Qui scestiatiur? Ab jum

verso 2
alibus ditatur adipsa doluptes pertatsssed minullanit in

il N’y a pas de contenu ] "
. comnia sucdaa rem facas at etfuga. Lt que cust volastic
=> contacts centrés - d“ 30 octobre maia cen repaditat cmoluptio Blab is auda dolupta tissita

CONTACTS

EQUAE MAIOREST, QUISTE SIT
MAGNITUST, QUOD
EX EUM IUR, VOLUPTATE
DOLORIATQUIS MOLUPTU RE

tacaber simperum

Agence de développement cad22.com i
touristique et d'attractivité 1 iifor, 0
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Les couvertures guide

COTESEARTIO]

EN PRENDRE PLEIN

TAGN:

OMNE-HIVER 2023-2024

COTESZARMC

EN PRENDRE PLEIN LA VIE GUIDE AUT

GUIDE AUTOMNE-HIVER 2023-20214 e —— e s
- - — . GNP

CONTACTS
EQUAE MAIOREST, QUISTE §IT
MAGNITUST, QUOD
EX EUM IUR, VOLUPTATE
DOLORIATQUIS MOLUPTU RE

cotesdarmor.com

fXd0

Mmma
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El Agence signe-stemps

Le modeéle de double page intérieure pour un guide

JUGON-LES-LACS

Cette Petite Cité de Caractere abrite

un grand lac, véritable lieu de prédilection
pour les amateurs de randonnées, de péche
et d'activités nautiques.

Faites |e plein de sensations au BZH
Wakepark a Dolo. Les débutants seront
aidés, conseillés, alors que les riders plus
aguerris trouveront toute I'émulation
nécessaire a leur progression dans un Park
ludique tout neuf et sécurisé.

- e

,;# GRAND ET ;
DE LA HARDOUINAIS,
VERITABLE BASE SPORTS
NATURE !

Balades, randonnées, activités sports nature
peuvent aussi étre pratiquées. Une partie de
I'étang est dévolue aux activités nautique:
de loisirs : catamaran, optimist, canoé-ka
stand up paddle. (Séances encadrées

ou location).
Ouvert d'avril a septembre.

LE LAC DE GUERLEDAN

Le plus grand lac artificiel de Bretagne
avec ses 400 hectares. Une destination
idéale pour les amateurs de randonnée,
de loisirs nautiques grace a la base sport
et loisirs, et de nature. Comptez tout de
méme 40 km pour en faire le tour !
Sports nautiques, randonnées, virée a
bord d'une vedette... Il y en a pougtous | LES HEBEBGEMENTS
les gouits et tous les ages. L 1

] INSOLITES DE
QUENECAN

Cabanes dans les arbres ou sur
pilotis, c'est une belle adresse
pour séjourner dans un cadre
époustouflant, au beau milieu
de la forét de Quénécan. Le
tout a proximité d'un ancien
village sidérurgique «la Forge
des Salles».

LE JARDIN ZEN DU
QUISTILLIC

Venir au Jardin Zen, c'est
décider de prendre le temps
de vivre, le temps de se poser
et de se ressourcer. Une belle
parenthése pour enchanter
son quotidien.
wwwlejardinzendugquistillic.com

LA CREPERIE
DE BON-REPOS
UN RAYON DE BLE NOIR

La créperie de Bon-Repos, a
proximité du lac, innove pour
proposer, en plus de satisfaire
les papilles, des locations
detrottinettes tout terrain et
VTT électriques.
https://unrayondeblenoirfr

www lejardinzenduquistillic.com

Lorem ipsumn dolor
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La couverture du dossier de presse

BRETAGN:

COTESZARIT

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

DOSSIER DE PRESSE 2024

B e

Structure du bandeau 4 - cf page 33
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La couverture groupes & affaires

=TAGN=®

BR

COTES2ARMTIO:

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

GUIDE ESPACE AFFAIRES 2024-2025

3 r'* L

Structure du bandeau 4 - cf page 33
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La couverture guide d’accueil

TOUT VIVRE EN

COTESZARMOF

GUIDE D'ACCUEIL 2024-2025
S'INSTALLER EN COT|

|7 ILS SONT PARTENAIRES : —‘
vilabbé g oo

SOMNEsecE >orm

Structure du bandeau 4 - cf page 33
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El Agence signe-stemps

La carte touristique

COTESZARITIOF

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

COTESDARMOR.COM

=TAGN

114

COTESZARMIOF

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

2
[C]
g

CARTE TOURISTIQUE

COTESDARMOR.COM

- .

e

ot

Structure du bandeau 2 (1/4) - cf page 33
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BRETAGNE

Les kakémonos E

coTeszarmon ¥

EN PRENDRE PLEIN LA VIE

CGTESQHRm@: UN SPECTACLE QUI LAISSE CGTES EHRmU

BOUCHE BAIE

EN PRENDRE PLEIN LA VIE EN PRENDRE PLEIN LA VIE

INVITEZ VOUS
AUX GRANITS AWARD
AVEC LA VALLEE DES SAINTS

UN SPECTACLE QUI LAISSE
BOUCHE BAIE

T T T e T T T T

COTESDARMOR.COM fXdB

000 X0 XX KK

COTESDARMOR.COM
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==1

TOURISME ! OBSERVATION ATFOARMNE [} . __TOUTVIVREEN V
© ATTRACTIVITE TOURISTIQUE E[E\,[,],ETEEE;E%,UJ{% COTES®ARMOR

LA LETTRE PRO DE COTES D'ARMOR DESTINATION LA FLASH INFO DE COTES D'’ARMOR DESTINATION IDEES DE SEJOURS EN COTES D'ARMOR

S'INSTALLER ET VIVRE EN COTES D'ARMORE

SLOW TOURISME SLOW TOURISME SLOW TOURISME SLOW TOURISME
U APFRIL i PEXIIETS AMSNT FLE Usd ABSEL  PEIHITY AT AT PECORTS ARSI 3 ABLAPSRL K CROONTS AR
SOUTEMR! Pull UADEWS K148 FOHOK JOUSian) ol CADEad €7 U8 Ponog SO P, LADENE £11L NS A0

P FALM,

ot e St i e st e
Tomariorren

PARCHIT UT LACERIO z PARCHIT UT LACERIO

N COTES CrABsICS
LINVETATRON D65 PEOFISSIOANTLY
D BANTE COSTARROSICAMNS

e LT
bt

AUTOMNE-HIVER
VAFFICHI LES SINUTES BLEUES
2073 DEVOLEE

AUTOMMNE-HIVER RU?OMNE HIVER

SLEC R i

Eorss ure Drer—sbes bt e, T4 per.
¥ s matar e o1 O o Cotas F AT
Wimscx-ia pecus b i e Choce 2 b e
£ s L e,

v urs premstrs £3ton s, CAD B

T7 W martaru w9 g i Gt of A

e T A

o e L B

ot erdems - s i e g ot o rasicis - G o i

n T A P 5 Mt (R
T 39 ok e

fRe@ fXe@

Ao ool ) Dskiasinl @ ki Ao Snton

Asatwivre- cotesdarmorn com . Asutwivre-sotesdarmon com tcutwivre-cotesdarmaorn com tzutvivre-toteidarmar.com
i T e Dot imations [y [ et b e
o A o W 8 T AT] T o, £ A T Aan s cemepeqran v o A T o i ST Apora e e T 4 AT T e € TR 2 tirms
ey e oo by o Cobare et o, e e ples—y— wemrecial e TkeTee Avaciod e o e b4 Coreaed Cap e et o b, ke
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<LLLLKLKLKL

TOURISME )
ATTRACTIVITE

LA LETTRE PRO DE COTES D'ARMOR DESTINATION

SLOW TOURISME

UN APPEL A PROJETS AMBITIELX
SOUTENU PAR L'ADEME ET LE FONDS
TOURISME DURABLE

Plioté par FADEME, un nowvel appol & projots

= Slow Tourlsrme = intdgrant notarnrment des
progots dagritourisme ot dicatoarisme o lancd
Jusgu’au 23 octobre 2023,

Pour #tre souteny (jusqu'y 50 % et 200 KE
Crinvestisanient), o prcder touristiqus dol
LINSCrire Ans une 3pproche responsable ¢f
SOON NarmenTake.

Féfarent auprés de TADEME, CAD accompagne

les porteurs. de projets costarmoricains dars
I'élaoration du dossler de cand kdature,

RIR ‘

ATTRACTIVITE SANTE

Dnes b caacing: i 1a mission Sant qul vise 5
renforcer Fatbractivitg des Cotes dArmc: auprbs
s STUCIANTS oF professiinnels do sante, CAD,

o partierariat aved ke Départerment, kance un
PoUVeA Tl promotionnel.
L6 CHp T 60, 3V G0 BOTeSEionnale ce Sants
des Cotes d'Armar ot les atouts du.

département
PO Y MOBrCor | o8 PsRaLIX (B AN, 13 praticue.
PN O e

CotIonnae. la n i
W ot s sur bos réseaLs sociace.
- activites Nautiques et dchanges avec les

DEVEMIR SOICHNANT

<LLKLKLKLKLKL

FOrts dhung prsiddng SORon réLssks, CALY Med
7 sives naturels ot culturels des Cites dArmor
SDESOCIONE POUR 13 Mlss &N PLCE 6 |3 2ma
dcition des Minutes Blews

Termnps fort, pour manguer ke débul de s sakon
tomistiquss SULOMne. hiver, ket Minutes Bleues
Progoseront, du dirfunche 2 octobre au Smedl
4 normibee 2071, des vishas sxpdriant]slles
vl e dnn b Cu jour &1 3 L TormEaie o L nail

DECOUVRIR

fXd0

cad22.com
cotesdarmorcom
toutvivre-cotosdarmer.com

Cates d'irmor Destination

Ao (i REIOHDENSNT TOUNSTIgUS 81 TATIIACTRANE d6s Cotes Armas
Aggociation partendalne du Consell Départermental des Chbes dirman
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OBSERVATION
TOURISTIQUE

LA FLASH INFO DE COTES D'ARMOR DESTINATION

SLOW TOURISME

UN ARPEL A PROJETS AMBITIEUX
SOUTENU PAR L'ADEME ETLE FONDS
TOURISME DURARLE

Plicté par FADEME un neuvel appel &

& Slow Toarisme = Nigrant Notamement oo
et dagrilourisme of dicolounsme (st lanck
Jusanau 23 octabre 2023,

Pour e Souteniu (usau's 509 6f 200 KE
ISt iESarnant], ks [RCieT TOUriEiques dait
shracire dams ure spproche responsable ol
ervironnemen take

Reétérent auprés de MDEME, CAD accompagne
Jes. po e projets © ains dans
relabaradion du doiier o candiclalune.

PARCHIT UT LACERIO
« BIENVENUE EN COTES D'ARMOR »,
LINVITATION DES PROFESSIONNELS
DIE SANTE COSTARMORICAINS

Duasrrs be Caclre de la mission Santd qui vise &
1enforces FAtiractivite oes COMS dAITTIoS JUpTs
gies dtudiants et professionnels de santé, CAD,
&N DArENariat 5vec b Déparamant, lance un
nouveau flim promotionnel.

L clip Met &n 5vant des professionnals de santéd
des Cotes dirmor ot les atouts du département
POUr Y CRBTCST © IS rdsaaun dé santd, la prathgus
coordonnés, la formation, les pdies d'excelience.
1 est ciffusé sur les réseaux sociaus

prefessionndie.

SAVOIR PLUS

<LLKLKLKLKLKL

-

AUTOMNE-HIVER

L'AFFICHE LES MINUTES BLEUES
2023 DEVOILEE

FOuts d'une prevmiene aition riussie, CAD s
V7 sltes naturss ot cultunss des COES d AT
SRSEOCIEN POUN 1n Milse 8N place 08 13 28me
édition des Minutes Bleues

Ternps. fort paUr Manquer kb déBuUT de L ealson
teuristicpue autom ne-hives, ks Minubes Dleues
Propoeront, du dimanche 29 oclobne au samedi
“ 4 nowemndwe 2003, des visles expdrient/elies
Invives. s lever D jour 81 & la 1ombée e la nuit,

fXd0@

cad22.com
cotesdarmor.com
toutvivre-cotosdarmer.com

Cates d'Armor Destination

Agparie de deénvloppement touristicue el d'AiLrecUvitd des Cobes dibamor
Assoclation partenadre du Consell Déparemental des Cotes airmon
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COTES

DARMOF
EN PRENDRE PLEIN LA VIE

IDEES DE SEJOURS EN COTES D’ARMOR

SLOW TOURISME

UN APPEL A PROJETS AMBITIEUX
SOUTENU PR LADEME ET LE FONDS
TOURIEME DURABLE

Pliotd par PADEME, un nowvel apped 3 prajets
= Slow Tourkime = inlégt ank nolamment des
prcjets d'agitourisme et décotouisme est lancd
Jusguisu 73 actabre 2075

Pour gl soutenuy (usqu'd 50 % el 200 KT
eF it s, ke projet Tour s i dolt
SANECTING ans Lne SppIoc e rasponesbie ot
ervirennemantaie

Hetdrdnt auprés de FTADEME, CAD accompad ne

les pertewrs e projets costarmoricains dans
T@IBDOration du Sossker o8 canduianse.

DECOUVRIR

PARCHIT UT LACERIO

- NEWUE EM COTES DIARMOR =,
DES PROFESSIONMELS
DE SANT E COSTARMORICAINS

Dans b2 cadre de Ia mission Santé qui viss &

rerfancer PATractivind dies COMS UAFMGT Aupns

a5 dtudiants of professionngls de santd, CAD,

&N DArTENENET 3vec i Dapartamant. lance un

mourvead flim promotion nel.

e clip met en avant des professionnels de

dos Cites muummdﬁum

Py e mmmmhw
A formation, les

piies o el enoe..
1 851 ciffusd sur les reseau Saciaux.
ot e
professionnels. )

<LLKLKLKLKLKL

A 3 :
1{' 3 ; N 5

/ﬂ-#ﬂa—\_ B

AUTOMNE-HIVER

FOrts d'une proemidng SAIton riuisie, CAD e
7 slves naturels et culiurels des Coaes dArmoY
Fassocient pour la mitse &n place 38 18 2eme
Gdition dhes Mbnates Eheoes.

TEMPS T POUr M3 NTUer b cebut de 18 salson
Imuristioue autornne-hiver, kes Minutes Dleses
[prOpCsErant, du aimanche 29 octobng au s medi
" nowemiee F00%, des vidhes expdérientleiles
Irvcflbes ans birver chu jour et & la Lomibse o la nuit.

DECOUVRIR

FXd@
cad22.com

cotesdarmor.com
toutvivre-cotesdarmor.com

Ciies d’Armor Destination

Bginion A veopPeTEnt tourkTique o CARTACtE dis Cates dammar
Association partenalre du Consedl Départemental des Ctes dilrrmor
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TOUT VIVRE EN

COTESARMOR

S'INSTALLER ET VIVRE EN COTES D'ARMI _' :

SLOW TOURISME

UN APPEL A PROJETS AMBITIEUX
SOUTENU PAR L'ADEME ET LE FONDS
TOURISME DURABLE

- - Pllotd par FADEME. un nouvel apped b projets
« Slow Tourksme » ILSGIANE NOTAMMENT 8065
projeds dragiicuriceme of ddcotounme el [ancd
Jusquieu % octobre 2033

Pour ére soutent [Jusgu's 50 % 1 200 KE
of Irreatisserment], ke Drolet 1ourtimique dolt
SWrECiing dar une J0Roche responsabie o
ervinonnesnn ke

Référent auprés de TADEME, CAD sccompagne
1o5 POTLES o Brojets costarmaricalns dans
Télabaraton du dostker de candidabuse

PARCHIT UT LACERIO
= BIENVENUE EN COTES DUARMOR ».
LINVITATION DES PROFESSIONNELS
DE SANTE COSTARMORICAING

&N pane DR
neuveau fllm pramaotion nel,

Nt des professhon nels de santé
r ot les atouts du département
fe

acthvites nautiques ot 6changes avec les
Rrofessionnse

VOIR PLUS

<LLKLKLKLKLKL

AUTOMNE-HIVER
LAFFICHE LES MINUTES BLEVES
2 DEVOILEE

FOrts a'une prefmisne dition réussie, CAD aves
7 sites naturals ot culturels des Céees d'Armes
sassccient pour 1a milie en place de la 2eme
eclition ces Mindes Bleues

Terrips fort pour Mt b début de La satson
tepuristiouee autormne. hives, les Minutes Blewes
PrOpOSEont, o climandha 16 octobe au samedi
“4 novemniie 2023, des visites expdrientieiies
Irvdciibes: dnu heer G Four ¢4 3 Lormibde e 1 nuit,

DECOUVRIR

cad22,.com
cotesdarmor.com
toutvivre-cotesdarmor.com

Cétes d’Armor Destination

Agenod de dévelinpement uristique ¢t dARTACTiAtS dés Cotes TAmos
Association pastenasire du Consell Départementsl des Cites dilrmor
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EN PRENDRE PLEIN LA VIE

CETTE CHARTE A ETE REALISEE PAR



