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W LA CLIENTELE D'ILE-DE-FRANCE EN RESUME - REFLET 2022 COMMENT CA MARCHE ?
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La clientéle d'lle-de-France séjournant en Cotes d’/Armor represente Enquéte en face a face realisée, de
1/3 des nuitées francaises. C'est la 1 clientéle francaise devant les fevrier a decembre 2022, par le CRT
Bretons (hors 22) Bretagne sur 332 points d'enquéte en

: Bretagne et Loire Atlantique dont 60

. . R . . . o sites en Cétes d’Armor.
Elle vient en séjour en Cotes d’Armor d'abord en famille (51 %) et
souvent avec des enfants. Pour des séjours d'au moins une semaine Objectif : disposer d'une photographie
et majoritairement lors des vacances scolaires (vacances de Printemps, actualisee et detaillee du tourisme et

de l'excursionnisme en Bretagne et en

d'éeté, de la Toussaint, de Noél...). Cotos dAMMOr 6N 2052,

C'est une clientele fidele (72 %), venant regulierement en séjour en
Cotes d’Armor et ayant des attaches a la region (41 %). La clientéle . o
d'lle-de-France vient d'abord en voiture en séjour en Cotes d’Armor Pour en_sav9|r_plu§ sur les clienteles

AN o : par origine (lle-de-France, Bretons,
(88 %) a noter que plus de 10 % prend le train. Sud-Est.) consultez le tableau de

o i . . . bord dynamique dedié :

Elle séjourne d'abord en résidence secondaire devant les locations,
reste dans la plupart des cas sur le méme lieu de sé€jour (77 %) et > CLIQUEZ POUR CONSULTER
dépense 45 €par personne/jour (Un peu inférieur a la moyenne)

V LA CLIENTELE D'ILE-DE-FRANCE COMPAREE A LENSEMBLE DES CLIENTELES DES COTES D'ARMOR

"‘Ensemble des clientéeles des Cotes d’Armor

TOURISTES [T - NUITEES CONSOMMATION DEPENSE
820 000 6,2 Mittions 277 mitions € e, 45 € pers./jour
21 % des touristes 26 % des nuitées 23 % de la consommation 51 €"

en Cotes d'Armor

SEJOURS GROUPES TAILLE DES GROUPES
o
7.6 Jours 51 /o Familles 3,5 personnes
6.1 jours’ 37 %" derriére 3,2 personnes’ 27 % avec enfants’
les couples (42 %)
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Résidence 16,8 : @ REFLET - Tableaux de bord c
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https://lookerstudio.google.com/s/lCKbr9uVpwM

