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« Tout vivre en Cotes d’Armor »
un nouveau plan d’'actions 2018-2020

Dans la perspective de l'arrivée de la Ligne a Grande Vitesse, les collectivités locales et acteurs
économiques du département se sont associés en 2015 pour mettre en ceuvre une campagne
d'attractivité avec un objectif commun, donner envie aux Franciliens de venir vivre et travailler en
Coétes d’Armor. Au terme de deux années d’'actions, les collectivités ont decide de renouveler le
projet sur trois ans (2018-2020) et d'élargir le partenariat financier a des entreprises

costarmoricaines..

Le message Tout vivre

en Cotes d'’Armor

La campagne « Tout vivre en Cotes d’Armor »fait la
promotion de la qualité de vie et de la réussite
professionnelle en Cotes d'Armor. Elle met en avant un
des atouts de notre destination, aujourd’hui tres
recherchée par les jeunes et les résidents des grandes
meéetropoles : la possibilité de trouver un équilibre entre sa
vie professionnelle et sa vie personnelle, de s'épanouir
dans son travail tout en profitant de sa vie de famille.
Cette promesse se traduit notamment autour du slogan «
Choisissez tout, tout vivre en Cotes d’Armor ».

Le bilan de la campagne 2015-2017

La campagne a été lancée en avril 2016. Elle a permis de
définir un message identitaire partage sur les Cotes
d'Armor et de disposer de moyens intéressants pour
porter des opérations meédiatiques au niveau national :
Promotion sur des supports audiovisuels nationaux
(BFM TV en 2016, France.tv en 2017)
Creation d'un site internet et d'une page Facebook
Diffusion sponsorisee d'interviews et de spots
promotionnels sur le web
Communication via les réseaux sociaux
Participation a des salons et évenements a Paris et
en Cotes d’Armor (Les réves TGV Atlantique, l'accueil
voyageurs en Gare Saint-Lazare, la Féte de la coquille
a Montmartre, le Salon des Entrepreneurs..)

Les retombées des actions engagées
en 2016 et 2017

13 390 000 télespectateurs touches sur BFM TV
dont 3 millions de cadres et CSP+

1 million de diffusions du spot sur le replay de
France.tv et 1 million sur les sites web de presses
nationales (Le Parisien, Europe 1, Le Point..)

1,2 million de vues des videos promotionnelles sur
YouTube et Facebook

19 000 vues en intégralité des 10 interviews de
cadres et dirigeants partenaires de la campagne

64 000 visiteurs sur le site en 2017 dont 75 % de
Franciliens

+de 5 300 fans sur la page Facebook

28 demandes relatives a des projets d'installation
en Cétes d'Armor

10 ambassadeurs ont témoigne de leur
installation en Cotes d'armor depuis 2016

Les ambitions pour 2018-2020 :
mettre [accent sur la vitalitée du

territoire et son tissu economique

Limage d'un territoire se construit dans la durée avec un
message clair et des actions fortes. Les partenaires
fondateurs de la démarche (le Conseil Départemental
des Coétes dArmor, Lannion-Trégor Communaute,
Guingamp-Paimpol Armor Argoat Agglomération, Saint-
Brieuc Armor Agglomération, Lamballe Terre & Mer et
Cotes d'Armor Développement) ont donc décidée de
renouveler la campagne sur une période de trois ans
(2018-2020) afin de capitaliser sur le travail engagée et
consolider le message autour de la qualité de vie et de la
reussite professionnelle.

Mettre l'accent sur la vitalité du territoire

L'ambition, pour les trois prochaines années, est de
mettre laccent sur la vitalité du territoire, de montrer a la
fois le calme, la sérénité que l'on peut trouver au travail et
dans sa vie personnelle mais également la multiplicite
d'activités, de loisirs, d'entreprises, de compeétences
présentes sur le département.

Faire connaitre notre tissu économique

La seconde priorité est de mieux faire connaitre le tissu
économique costarmoricain et les différents profils
d'entreprises installees sur le territoire. C'est dans cette
perspective que les collectivités ont souhaite développer
un partenariat public-prive avec des societes des Cotes
d’Armor. Au travers du soutien du monde economique,
lobjectif est de mieux vehiculer notre message, de
s'appuyer sur des noms et des savoir-faire concrets pour
construire notre image, notre notoriéte.



En 2018, un nouveau partenariat public-prive
avec des entreprises costarmoricaines

Depuis son lancement, « Tout vivre en Cotes d’Armor » s'appuie sur le temoignage de « nouveaux »
Costarmoricains, des exemples réussis d'installation de cadres et dirigeants en Cétes d’Armor.
En 2018, la démarche va plus loin et propose a des sociétés costarmoricaines de soutenir le projet

au travers d'un partenariat public-prive.

8 entreprises costarmoricaines, porteuses de l'image et des savoir-faire du territoire, motivées par
un attachement fort au département et impliquées dans son développement, ont rejoint le projet.
Elles contribuent a la fois financierement mais également au travers de leur nom et de leur savoir-
faire a construire l'image économique et la notoriété du territoire.

Commespace est un
</ E% promoteur  immobilier
COMME PACE qui accompagne les
entreprises dans leur
développement depuis
la conception de leur projet jusqu'a la livraison des
immeubles. Lentreprise, basée a Plérin, intervient sur
tout le grand ouest.

PARTENAIRE DE VOTRE DEVELOPPEMENT

Spécialiste du sur mesure, la
menuiserie Vitel, installee a
Plérin, est une entreprise
familiale spécialisee dans la
fabrication et la pose de
portes et fenétres depuis plus de 50 ans.

vitel

BIEN PLUS QUE DES FENETRES

A Erquy. la Biscuiterie de
Biscuiterie la  Cote dEmeraude
fabrique des produits
régionaux commercialisés
via un réseau de boutiques
en Bretagne nord (Saint-Alban, Erquy, Notre Dame du
Guildo, Ploubalay, La Richardais, Dinard, Dinan, Pleneuf-
Val-André) et via la boutique en ligne bretagne-
specialites.fr

1el cote d’Emeraude

Spécialiste  de
limmobilier
d'entreprise  a
Plerin, lAgence
Bleu Mercure
accompagne linstallation ou le deéveloppement
d'entreprises en leur proposant des entrepots, bureaux,
locaux commerciaux, terrains, a la location, a lachat ou a
la vente.

bleu mercure

immobilier d’entreprise

Découvez le film « Devenez partenaire » sur

Les 8 premiéres entreprises partenaires

Hendrix Genetics est un
leader de la selection
animale. Le groupe qui
opére sur cing especes
différentes (ponte, dinde, volaille traditionnelle, porc et
aquaculture) est present dans 24 pays (2 400
collaborateurs). Depuis son laboratoire de recherche en
genomique au Zoopodle de Ploufragan sortent les inno-
vations en sélection animale.

¥5 Labbé ,

~~ B Gruau L~
amenage et

commercialise des fourgons Grand volume et des
véhicules professionnels specifiques. Elle est leader
francais de laménagement de fourgons 3.5 T.

> Le Crédit Agricole des
Coétes d'Armor est la premiére
banque mutualiste des Cotes

I d’Armor.
COTES D'ARMOR

Toute une banque
pour vous

HENDRIX GENETICS
é:‘—"

Filale du Groupe
GRUAU, la carrosserie
industrielle LABBE a

A Lamballe, l'entreprise
Centigon Security Group
est une reférence mon-
diale dans le blindage de
veéhicules de luxe, de
défense et de transport
de fonds.

Centigon-

Centigon Security Group

Devenez partenaire de

www.toutvivre-cotesdarmor.com/Qui-sommes-nous




Les actions a venir fin 2018 :
promotion TV, web & opeération seduction

La communication, en 2018, est concentrée de septembre a décembre. Septembre correspond a la
rentrée scolaire, le retour parfois difficile en région parisienne apres les conges, a la parution des
magazines dédiés au changement de vie et a la période des salons sur la mobilité planifies a

lautomne.
Septembre ‘ Octobre ‘ Novembre Décembre
Campagne TV LCI Du 17/09 au 14/10
Campagne Replay MYTF1 Du 17/09 au 14/10
Campagne Facebook Du17/09 au 14/12
« Les Cotes d'Armor a l'essai »

Un spot publicitaire diffusé sur LCl et MYTF1

De la mi-septembre a la mi-octobre, une campagne audiovisuelle est réalisée sur LCl et en Replay
sur la plateforme MYTF1. Le plan de communication est proposé pendant une période de

4 semaines. Il prévoit, au total, 184 diffusions sur LCl auprés d'un public généraliste et plus de

847 000 diffusions sur MYTF1 aupres d'une cible choisie : les CSP+ résidents en Ile-de-France.

Cette campagne s'appuie sur la réalisation d'un spot A
promotionnel%le 20 secondes associant des entreprises Du 1_7 septembre au 14 octoF)re, les Cotes
costarmoricaines, de grands événements et des sites d’Armor font leur promotion sur LCI
emblématiques du territoire. Il s'agit d'un montage croise Le spot est diffusé :

de la vie culturelle, sportive et economique des Cotes - tous les jours de la semaine

d’Armor. Le ilm met en avant lintensité du territoire et le
calme, la sérénite que l'on peut aussiy trouver.

En complément, le spot sera diffuse sur YouTube et
Facebook pendant 3 mois, du 17 septembre au 14
décembre 2018.

- 6 a 7 fois par jour entre 6 h et minuit

Découvez le film sur

Cotes d’'Armor
Développement




Un film promotionnel sur le tissu économique costarmoricain

Le film « Le rythme économique des Coétes d’Armor » a
éte tourné dans difféerentes entreprises du departement
etillustre la diversite des activités, des meétiers, des profils
présents en Cotes d’Armor :

Une industrie moderne et puissante

Des entreprises innovantes

Des start-up proposant de nouvelles méthodes de

travail

Des entreprises artisanales qui soulignent les savoir-

faire
Des laboratoires & activités de R&D qui illustrent nos

poles de compétences
Des entreprises tertiaires qui refletent le travail

collaboratif et les esprits qui bouillonnent..

Les entreprises partenaires du film

Apizee (Lannion), Bleu Mercure (Plérin), Commespace
(PLérin), Hendrix Genetics (Ploufragan), Labbé (Lamballe),
La Biscuiterie de la Céte d'Emeraude (Erquy), Le Crédit
Agricole (Ploufragan), Les Verreries de Bréhat (ile de
Bréhat), Vitel Menuiseries (Plérin), Subocéana (Saint-

Brieuc), UCO (Guingamp).
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—_— = en Cotes d'Armor,
= = c'est bénéficier de
S :"5 — l'environnement favorable de
P ~
Catherine Rensult » [E3 iy la Technopole et du Zoopéle
pour diffuser ses produits

JoaT VIRE EN COTES. - AmoK

c'est avoir la chance d'exercer son
meéetier dans un cadre exceptionnel

-Alan Boulain » & bevriie

EO#AA/&EK en Cotes d’Armor,

c'est profiter d'un territoire a taille
humaine et d'une bonne relation

avec les dirigeants, les élus et les
services des collectivitées

Découvez le film sur

Cotes d'Armor
Développement

relaye sur le web

Il met en avant la puissance et la diversité de notre
economie, des savoir-faire, des technicités développees
sur le territoire mais également le calme, la sérénité liee
au cadre de travail moderne et confortable que lon
retrouve au sein des entreprises costarmoricaines..

Le film sera diffusé du 17 septembre au
14 octobre sur YouTube et Facebook

Il servira également a faire la promotion du territoire
dans des salons promotionnels et professionnels.

Frédéric Paynot » 2'abbé
WO””IKEen Cotes d’Armor, c'est beneficier de
structures de formations performantes et de savoir-faire
qui nous permettent d'étre leader sur notre marche

partout dans le monde ™ gewitpels » v

—
-

el . 7[@4%4[[% en Coétes d'Armor,
c'est partager un esprit d'equipe
que lon retrouve aussi bien au
travail que dans sa vie
personnelle




« Les Cotes d’Armor a l'essai », une nouvelle opération séduction

pour promouvoir le territoire

Les 13 et 14 octobre prochains, 'équipe « Tout vivre en Cétes d’Armor », en partenariat avec les
agglomérations de Saint-Brieuc et Lamballe, va accueillir un groupe de 10 personnes souhaitant
quitter la région parisienne pour un meilleur équilibre entre vie professionnelle et privée.
Pendant 2 jours, nous leur proposons de « tester » les Coétes d’Armor dans le cadre de cette
opération séduction « Les Cotes d’Armor a l'essai ».

Un week-end en Baie de Saint-Brieuc

Les 10 visiteurs sont les gagnants d'un jeu organisé du
4 au 16 septembre sur LinkedIn en direction de cadres et
dirigeants franciliens.

Au programme de leur week-end en Baie de Saint-
Brieuc : des decouvertes culturelles avec la visite du
centre historique de Saint-Brieuc et du festival
Photoreporter, des activités sportives au Golf de Pléneuf-

5 couples en
recherche d'une
nouvelle vie
seront accueillis
les13& 14
octobre prochains
pour découvrir la |
qualite de vie en
Cotes d’Armor

Val-André et au Cap d'Erquy, des visites de sites
economiques, la découverte de bonnes tables et des
rencontres avec nos témoins qui ont sauté le pas et se
sont installés en Coétes d’Armor.

Une équipe sera présente pour suivre les gagnants tout
au long de leur sejour (interviews, videos..).

5 ' T

= * . Saurez-vous

Plusieurs partenaires costarmoricains participent a l'organisation de cet accueil

Baie de ~
SAINT-BRIEUC NOVOTEL

@) Baie d’Armor
Transposts

Société Publique Locale
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Nicolas NONNET

Ostréiculteur |

L’huitre fait son cinéma

PHOTO

REPORTER

FESTIVAL INTERNATIONAL
EN BAIE DE SAINT-BRIEUC
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Plurien que du vélo!



« Tout vivre en Cotes d’Armor», c'est aussi
la poursuite d'actions engagées en 2015

« Tout vivre en Cétes d’Armor » a également poursuivi son action tout au long de l'année au travers
de partenariats et d'opérations menées de maniere pérenne.

L'animation du site Internet
www.toutvivre-cotesdarmor.com
et de sa page Facebook

Ils fournissement de linformation concrete et actualisée
au quotidien sur lenvironnement professionnel et le
cadre de vie en Cotes d’Armor.

o

10 raisons de
I vivre et travailler

en Cotes dArmor

—
—— X
sur le site
y -
‘2 toutvivre-
cotesdarmor.com

y

10 newsletters
« Tout vivre en

L'envoi chaque trimestre d'une
newsletter aupres de prospects
franciliens

Elle présente lactualite culturelle, economique,
sportive.. des territoires costarmoricains (Art Rock,
Cordon Golf Open, Oscars des entreprises,
Photoreporters, arrivéee de la LGV, Grand Ouest
Innovation..) et des vidéos promotionnelles.

Si cette page ne s'affiche pas correctement, cliquez ici
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ENVIE D'ENTREPRENDRE UNE NOUVELLE VIE ?
LE MAGAZINE D'INFORMATION ZONE INTERDITE SUR M6
CONSACRE 2 EMISSIONS SUR CES NOMBREUX FRANGAIS QUI
ASPIRENT A CHANGER DE VIE ET REALISER LEURS REVES.

Ils ont sauté le pas et repris I'hotel Diane en Bretagne

Diffusé le 3 juin sur M6, le second épisode de Iémission présentera 'expérience
de la famille Renouardiere.
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CHANGER DE VIE :
CES FRANCAIS QUI
REALISENT LEUR REVE |

Cotes dArmor »
ont éte adressees
a des Franciliens
depuis 2016

Gl | DIMANCHE 3 JUIN A 21:00

La participation a des événements
a Paris et en Cotes d’Armor

'objectif est d'aller a la rencontre de notre cible et de
porter cette identité que nous souhaitons valoriser :
Féte de la coquille a Montmartre, Salon des
Entrepreneurs a Paris, Cordon Golf Open..

Iis ont quitté Paris en 2017 et une situation établie pour reprendre Ihotel de
Diane, un bel établissement des années 20 aux Sables d'Or les Pins pour lequel
iis ambitionnent de lui redonner toutes ses lettres de noblesse.

Tout vivre en Cotes dArmor est
partenaire de la féte de la coquille a
Montmartre et du Cordon Golf Open

depuis 2016




Decouvrez nos outils de promotion
sur le web

Notre site web
www.toutvivre-cotesdarmor.com

Notre page Facebook
https://www.facebook.com/Toutvivre.cotesdarmor/

Nos vidéos de témoins
http://www.toutvivre-cotesdarmor.com/Ils-ont-choisi-les-Cotes-d-Armor

Notre page LinkedIn
https://www.linkedin.com/showcase/tout-vivre-en-c%C3%B4tes-d’armor/

Nos lettres d'infos
https://www.cad22.com/Qui-sommes-nous/Lettres-d-info
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